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DISCIPLINA discipline turistiche aziendali | | GENERALE [XI DI INDIRIZZO

MONOENNIO

QUINTO ANNO

CLASSI AFFERENTI al CURRICOLO COMUNE : 5 A TUR, 5B TUR

COMPETENZE INDIVIDUATE DAL GRUPPO DISCIPLINARE

ministeriali)

(da Programmi

-Riconoscere le tendenze dei mercati locali, nazionali e globali per coglierne le ripercussioni nel

contesto turistico.

-Documentare e presentare servizi o prodotti turistici, effettuando calcoli di convenienza
-Comprendere le funzioni della pianificazione strategica e del controllo di gestione
-Individuare le componenti di semplici piani di marketing e le tecniche di comunicazione

appropriate in differenti casi e contesti

CONOSCENZE (ARGOMENTI
SELEZIONATI dal gruppo disciplinare per
lo sviluppo di capacita e competenze)

Sono indicati in grassetto gli argomenti che
costituiscono CURRICOLO ESSENZIALE

ABILITA’ (selezionate dal
disciplinare in relazione ai
connessi ed alle competenze)

gruppo
contenuti

Sono indicati in grassetto le abilita che
costituiscono CURRICOLO ESSENZIALE

PRIMO QUADRIMESTRE

analisi di bilancio per indici.

Controllo di gestione; analisi dei costi
Qualita nelle imprese turistiche.

Prodotti turistici a catalogo e a domanda.
La costruzione dei pacchetti turistici.

I prezzi dei viaggi organizzati.

Gli eventi.

Obiettivi e strategie aziendali.
Pianificazione strategica.

- calcolare ed interpretare i principali indici
di bilancio

-Elaborare prodotti turistici a catalogo e a
domanda.

-Definire il prezzo dei prodotti turistici.
-Interpretare le informazioni contenute nei
cataloghi.

-Individuare gli elementi per organizzare
eventi.

-Elaborare un semplice business plan.
-Utilizzare gli strumenti del controllo di
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SECONDO QUADRIMESTRE gestione

I1 budget e il business plan. -Elaborare semplici budget ed effettuare
I'analisi degli scostamenti.

Strategie di marketing -Individuare appropriate strategie di

Marketing territoriale marketing e di comunicazione in

Piani di marketing determinati contesti

piani di marketing

-Individuare le principali componenti dei

RIASSUNTO ARGOMENTI E ABILITA’ ESSENZIALI PER LA SUFFICIENZA

PRIMO QUADRIMESTRE

analisi di bilancio per indici. - calcolare ed interpretare i principali indici
Controllo di gestione ; analisi dei costi di bilancio

Qualita nelle imprese turistiche. -Elaborare prodotti turistici a catalogo e a

Prodotti turistici a catalogo e a domanda. domanda.

La costruzione dei pacchetti turistici.
I prezzi dei viaggi organizzati.

Gli eventi.

Obiettivi e strategie aziendali.
Pianificazione strategica.

cataloghi.

eventi.

gestione

Il il busi lan.
budget ¢ il business plan -Elaborare semplici budget

Strategie di marketing
Marketing territoriale
Piani di marketing

analisi di bilancio per indici. determinati contesti

piani di marketing

-Definire il prezzo dei prodotti turistici.
-Interpretare le informazioni contenute nei

-Individuare gli elementi per organizzare
-Elaborare un semplice business plan.

SECONDO QU ADRIMESTRE -Utilizzare gli strumenti del controllo di

-Individuare appropriate strategie di
marketing e di comunicazione in

-Individuare le principali componenti dei

MODALITA’ DI VERIFICA PRIVILEGIATA DAL GRUPPO DISCIPLINARE: VERIFICA

SCRITTA.

TIPOLOGIA DI VERIFICA: SOLUZIONE DI PROBLEMI, TEST A RISPOSTA CHIUSA
E APERTA, SCRITTURE IN PD, COMPILAZIONE DI MODULISTICA TECNICA ,

INTERROGAZIONI ORALI , SIMULAZIONI D’ESAME .
MINIMO TRE VOTI PER QUADRIMESTRE.

Data, 06 /10/21 IL REFERENTE DEL GRUPPO DISCIPLINARE

BOSSI Paola




